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CAPITOLUL 1

COMERTUL - SECTOR AL ECONOMIEI
NATIONALE SI INTERNATIONALE

Sectiunea 1. Notiunea, functiile si specificul
activitatii de comert

§ 1. Notiunea de comert

1. Elemente preliminare

Comertul este un sector de activitate precisa, complexa
a economiei. El are o importanta strategica pentru dezvoltarea
economica si sociald a fiecarei tari.

Comertul este structurat pe domenii interioare multiple,
in cadrul carora un rol important revine distributiei cu
amanuntul, depozitarii marfii, aprovizionarii cu ridicata,
activitatii de import-export.

De cele mai multe ori comertul este asociat cu schimbul
Oneros.

Comertul reprezintd un mecanism esential al circulatiei
marfurilor si, din ce In ce mai mult, a serviciilor in toatd lumea,
fiind de asemenea veriga centrali a transferurilor de tehnologie'.

Schimburile de pe piete reprezintd o cheie pentru a
intelege modul de alocare a resurselor, ce se produce, cine
cstigi si ce castigd *.

' D. Held, A, McGrew, D. Goldblatt, J. Perraton, 7’ ransformari globale.
Politica, economie si cultura, Ed. Polirom, lasi, 2004, p. 179.
2J.E. Stiglitz, C. A Walsh, Economie, Ed. Economica, Bucuresti, 2005, p. 35.
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2. Notiunea de comert

a. Criterii de determinare a conceptului

Notiunea de comerf poate avea intelesuri diferite in
raport de anumite criterii de determinare.

Dacd avem 1in vedere gradul de cuprindere al
conceptului, el poate fi privit in sens restrans sau in sens larg.

In functie de modul de abordare in cadrul diferitelor
stiinte, el poate avea un inteles economic sau un inteles juridic.

Etimologic, cuvantul comert provine din latinescul
»commercium”, prin care se desemna schimbul efectuat cu
ceva sau cu cineva.

b. Sensul restrans al notiunii de comert

In sens restrdns3, comertul este forma specializata a
activitatii economice si cuprinde operatiile prin care se face
trecerea bunurilor de la producatori la consumatori si cuprinde
faza de distributie a bunurilor”.

In aceasti categorie de operatiuni pot fi mentionate:
operatiunile de vanzare - cumpdrare de bunuri, operatiunile de
depozitare, operatiunile de deplasare in spatiu a bunurilor. Ele au
corespondent in reglementarile juridice contractele tradifionale,
cum sunt: contractul de vanzare - cumpdrare; contractele de
intermediere (mandatul; consignatia; comisionul).

c. Sensul larg al notiunii de comert

In sens larg, notiunea de comert are dimensiunea unui
sistem complex de activitafi, adicd activitatea economica in
ansamblul sau si cuprinde operatiunile dintre persoanele fizice
si (sau) juridice de producere de bunuri, de schimb si circulatie
a bunurilor §i de prestari de servicii realizate in scopul de a
obtine profit.

3 V. Giina, Curs de drept comercial romdn, Ed. Universitaria, Craiova,
2003, p.5.

* N. Dobrota si altii, Economie politica, Ed. Economica, Bucuresti, 1995,
p-18-19; Gh. Cretoiu, V. Cornescu, I. Bucur, Economie politicd, Casa
de Editura si Presa Sansa SRL, Bucuresti, 1993, p. 36-37.
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In aceastd conceptie, notiunea de comert se refera la
activitatea economicd in ansamblul sau, adica producerea de
bunuri, schimbul si circulatia de bunuri, prestarea de servicii.

d. Sensul economic al notiunii de comert

Intelesul economic® al notiunii de comer{ consti in
operatiunile prin care se realizeazd schimbul si circulatia
bunurilor de la producatori la consumatori, In mod direct sau
prin intermediari.

Elementele pe care se sprijind aceastd conceptie sunt:
comertul este o activitate care are ca scop schimbul si circulatia
bunurilor; continutul activitatii de comert cuprinde operatiunile
din intervalul dintre momentul producerii bunurilor si intrarilor in
circulatie si pand la momentul ajungerii acestora la consumatori;
operatiunile de comert sunt realizate direct de catre producatori
sau de catre intermediari, Intre acestia §i consumatori.

Aceste elemente care determind sensul economic al
notiunii de comert le gasim 1n toate opiniile exprimate de catre
doctrinari in privinga acestui concept.

Apreciem cd prin comert in sens economic se intelege
activitatea care constd in operatiunile prin care se realizeaza
schimbul si circulatia bunurilor de la producdtori la
consumatori, fie in mod direct, fie pin intermediari, realizandu-
se prin aceasta legatura dintre productie si consum.

> D. Patriche, Elemente de economie a comerfului, Ed. Sylvy, Bucuresti,
2001, p.5.

 D. Patriche, op.cit., 2001, p.5; V. Pitulea, C. Turianu, Elemente de
drept comercial, Ed. Press Mihaela SRL, Bucuresti, 1996, p.5;
V. Nemes, Drept comercial, Ed. Hamangiu, Bucuresti, 2012, p. 1; J.
Brémond, A. Gélédan, Dictionar economic si social, Editura Expert,
Bucuresti, 1995, p. 128; A.L. Ristea (coordonator), Marketing. Crestomatie
de termeni §i concepte, Editura Expert, Bucuresti, 2001, p. 67; D. Patriche,
Bazele comerfului, Ed. Economica, Bucuresti, 2001, p. 35-36.
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e. Sensul juridic al notiunii de comert

Sub aspect juridic, notiunea de comert are intelesul dat
de lege acesteia. Ea se circumscrie la obiectul de activitate al
unei intreprinderi comerciale, care este organizatd de catre
profesionistul persoana fizica sau juridica si care are ca obiect
de activitate producerea, administrarea si instrainarea de bunuri
sau prestarea de servicii si ca scop obtinerea de profit.’

Operatiunile de comert generatoare de raporturi juridice
comerciale sunt activitatile de productie, schimbul si circulatia
bunurilor sau prestarea de servicii care sunt realizate de catre
comercianti. Forma juridica de organizare a activitatii
economice a comerciantilor este intreprinderea comerciala.

Apreciem cd, prin comert in sens juridic se ntelege
ansamblul actelor si faptelor juridice prin care se realizeaza
producerea de bunuri, schimbul si circulatia bunurilor si
prestarea de servicii de cétre profesionistii persoane fizice sau
juridice in forma juridicd a unei Intreprinderi comerciale cu
scopul de a obtine profit.

3. Continutul activitatii de comert

a. Comertul - creator de utilitati

Comertul (schimbul) este omniprezent si defineste
mecanismul fundamental prin care alegerile oamenilor conduc
la repartizarea si valorificarea resurselor in economie.

Activitatea de comert a cunoscut in timp modificari
substantiale, transformandu-se dintr-o simpld intermediere,
intr-o activitate complexa, indispensabila atdt pentru
producatori, cat si pentru utilizatori. Aceasta are ca obiect
marfa, operatiunile de vanzare—cumparare ale acesteia.

Cu alte cuvinte, comertul este liantul care face ca
bunurile si serviciile sa ajunga de la producator la consumator.

Continutul activitatii de comerf evidentiaza faptul
potrivit caruia comerful este un creator de utilitati, un

7 Art. 3 (3) din Noul Cod civil roman, adoptat prin Legea nr.287/2009.
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reprezentant in serviciul utilizatorilor s$i producatorilor,
cuprinzand o parte a fluxului monetar din fiecare tara.

Notiunea de utilitate face parte din insusi continutul
activitatii de comert definind locul si rolul sau in cadrul unei
economii.

Pentru a intelege locul utilitatii in cadrul activitatii de
comert trebuie avute in vedere urmatoarele aspecte: amplasarea in
spatiu a producatorilor si consumatorilor este foarte diferita si ea
este afectatd si de distantele care se interpun intre cei doi
parteneri; imposibilitatea cunoasterii reciproce de catre parteneri a
mijloacelor financiare si productive de care dispun; contradictiile
existente intre interesele firmelor producdtoare si unele nevoi ale
consumatorilor.

In comert se desfisoarda urmitoarele categorii de
activitagi: activitati de intermediere a actelor de vanzare-
cumparare; activitati legate de: distributia fizicd; cercetarea
pietei; informarea populatiei; educarea consumatorilor;
publicitatea; crearea cadrului ambiental necesar desfasurarii
actului de vanzare-cumparare; crearea condifiilor adecvate de
utilizare a produselor etc.

In concluzie, comertul este un sector creator de utilitdti,
ci nu de bunuri; este un reprezentant in serviciul utilizatorilor si
al producatorilor; are rolul de instrument de reglare a
mecanismului de piata.

b. Valente noi ale continutului activitatii de comert

Avand in vedere transformarile continue generate de
evolutia societatii, continutul activitatii de comert a dobandit
treptat noi aspecte §i valente, cum sunt : prospectarea nevoilor
reale si potentiale ale consumatorilor (studii de piatd);
influentarea producatorilor de a produce numai ce se vinde
(satisfacerea dorintelor consumatorilor); realizarea circulatiei si
distributiei bunurilor de la producator la consumator (canale de
distributie eficiente - locul de productie nu coincide cu locul de
consum); realizarea circuitului economic bani-marfa-bani (acte
de vanzare-cumparare de bunuri si servicii); informarea
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consumatorilor finali privind produsele (caracteristici,
performante, continut, termene de valabilitate, termene de
garantie, servicii in garantie, post-garantie etc.)®.

§ 2. Functiile comertului

1. Identificarea functiilor

Comertul ca sistem de activitati are urmatoarele
categorii de functii: functiile economice; functiile sociale.

Functiile economice ale comertului sunt: functia de
producere de bunuri; functia de schimb si circulatie a bunurilor.

Functiile sociale ale comerfului sunt: functia de protectie
sociald; functia de satisfacere a trebuintelor de consum ale
membrilor societatii; functia de crestere a calitatii vietii.

2. Functiile economice ale comertului

a. Functia de producere de bunuri

Comertul concura la realizarea procesului de producere
de bunuri.

El contribuie la crearea conditiilor si a cadrului de
producere de bunuri, deoarece prin recuperarea in expresie
baneasca a cheltuielilor materiale si de munca incorporate in
produsele care sunt transferate catre consumatori permite
producatorilor sa reia productia de noi marfuri in sectoarele
productive ale economiei.

Prin vanzarea marfurilor catre consumatori se
recupereaza sub formd baneasca valoarea materializatd in

¥ D. Patriche, Elemente de economie a comerfului, Ed. Sylvy, Bucuresti,
2001, p.5; V. Patulea, C. Turianu, Elemente de drept comercial, Ed.
Press Mihaela SRL, Bucuresti, 1996, p.5; V. Nemes, Drept comercial, Ed.
Hamangiu, Bucuresti, 2012, p. 1; J. Brémond, A. Gélédan, Dictionar
economic si social, Editura Expert, Bucuresti, 1995, p. 128; A.L. Ristea
(coordonator), Marketing. Crestomatie de termeni si concepte, Editura
Expert, Bucuresti, 2001, p. 67; D. Patriche, Bazele comertului, Ed.
Economica, Bucuresti, 2001, p. 39-40.

16



marfuri, valorificandu-se efectiv efortul investitional facut
pentru productia si circulatia marfurilor.

Comertul faciliteaza relatiile de schimb intre ramurile
productive ale economiei.

b. Functia de schimb si circulatie a bunurilor

Prin continutul activitatilor sale, comertul realizeaza
schimbul si circulatia bunurilor, realizand astfel legatura dintre
productie si consum.

Formele de realizare a schimbului si circulatiei
bunurilor sunt: vanzarea - cumpararea de marfuri direct sau
prin intermediari; schimbul de moneda efectuat de banci sau de
casele de schimb valutar; operatiunile de depozitare si pregatire
a marfurilor pentru vanzare-cumparare.

3. Functiile sociale ale comertului

a. Functia de protectie sociala

Comertul este un veritabil cadru de creare de locuri de
munca. El absoarbe fortd de muncd si conferd posibilitatea
pentru cei care presteazd munca in comert de a obtine venituri
si de a se autoproteja social.

Atat angajatorii persoane fizice sau juridice, cat si
angajatii persoane fizice sunt supusi impozitarii pentru
veniturile pe care le obtin din desfasurarea activitatilor din
sfera comertului. Ei contribuie la formarea diferitelor fonduri
de protectie sociald, care sunt utilizate atit pentru protectia
tuturor membrilor societatii cat si in mod special pentru
anumite categorii de persoane, in cadrul alocatiilor din bugetul
de stat sau bugetul asigurarilor sociale.

b. Functia de satisfacere a trebuintelor de consum
ale membrilor societatii

Satisfacerea nevoilor de consum ale membrilor
societatii este strAns legatd de functia economica. Prin
intermediul operatiunilor de comert sunt puse la dispozitia
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