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PREFATA

Ce este orasul? — iatd o intrebare cvasipermanentd in istoria
cunoasterii. De peste doud mii de ani s-au tot dat raspunsuri, unul
mai interesant ca altul si, de reguld, complementare. Desi ar fi fost
poate frumoasa si de dorit lumea urbana din Utopia gandltorulm
umanist englez Thomas Morus (1478-1535) — 54 de orase intr-o
lume ideald, bazatd pe toleranti si egalitate —, realitatea umani in
general, cea urbani in particular, este, In fapt, mult mai altfel, mai
complicata.

Pentru a demonstra varietatea si, nu de putine ori, complemen-
taritatea definitiilor date orasului in decursul timpului, mentiondm
cateva:

o Anistotel (in sec. IV 1. Hr.), filozof grec: ,,Un oras trebuie si fie
construit pentru a oferi locuitorilor sdi securitatea si feri-
cirea.”

o Friedrich Ratzel (1844-1904), geograf german: ,Orasul repre-
zintd o densitate durabild de oameni si locuinte umane care
ocupd un spatiu considerabil si se afld la intretdierea unor
mari cdi de comunicatie.”

o Lewis Mumford (1895-1990), urbanist si istoric al culturii
americane: , ... este un montaj dramatic deliberat al
actiunilor semnificative si al celor mai sublime impulsuri ale
culturii umane.”

o Jacqueline Beaujeu-Garnier si Georges Chabot, geografi fran-
cezi: ,Aceste colturi ale Piméntului unde se ingrimideste
intr-o cadentd din ce in ce mai rapidd, o parte mereu cres-
candi a umanitatii ...”

o Vintld Mihdilescu (1890-1978): ,, ... o formi de organizare a
spatiului geografic in vederea concentrdrii, prefacerii si
redistribuirii bogtiilor si a energiilor sociale ...”
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o Vasile Cucu: ,, ... orasul constituie o formd superioard de
organizare a spatiului cu atribute concrete, cuantificabile ...”

Nu de putine ori definirea orasului a provocat dispute intre
reprezentantii diferitelor stiinte care il au ca obiect de studiu ori
chiar in sanul familiei geografice. Dar orasul, daci ma pot exprima
astfel, isi vede de ale lui. Este o realitate permanenti si, in ansamblu,
dinamicd. Nu intAmplitor unul dintre cei mai buni analisti in do-
meniu, istoricul, filozoful si sociologul britanic Arnold Toynbee
(1889-1975), preocupat de istoria civilizatiilor (realizind un tratat
in 12 volume), si-a intitulat una dintre lucririle fundamentale Ora-
sele in miscare.

In mod cert trebuie si-i dim crezare poetului rus Vladimir
Maiakovski (1893-1930), cel care desi a avut o viatd efemerd a scris
despre vesnicia orasului:

»Eu stiu: orasul va fil
Eu stiu: gradina va-nflori!”

Noua carte a lui Marius-Cristian Neacsu, Orasul sub lupa —
concepte urbane. Abordare geograficd, urmeazi in mod firesc si com-
pleteaza in mod fericit, Imaginea urband — element esential in orga-
nizarea spatiului, care reprezintd o analizd teoreticd si practicd —
asadar, in egald masurd, o cercetare fundamentald si aplicativd a
conceptului de imagine urband si a rolului siu in organizarea
spatiului urban.

Aceastd lucrare este, in esentd, o prezentare ineditd a unor
concepte urbane si aplicarea lor, in cadrul unui studiu de caz, la nivel
de microscard. Mai intai este prezentatd, intr-o manieri absolut
fireascd, paradigma spatiului urban, aceea de a fi intre existenta
obiectiva si, in aceeasi mésurd, construct social, intre orasul real si
orasul mental, Intre orasul ca masind/sistem si orasul ca imagine, intre
orasul ca ,functie” si orasul ca ,text” ce comportd sens, semnificatie.
Melanjul intre ,sistemologia” si ,fenomenologia” urbani constituie
natura pe care s-a tesut aceastd introducere in tema.
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Autorul se manifestd, inci de la Inceput, ca un pasionat
geograf in general si al domeniului geografiei urbane in special, afir-
mand ci ,in ceea ce priveste dimensiunea geografica a sintagmei
«urban», aceasta comporta semnificatii oarecum clare sau cel putin,
pentru un geograf (sublinierea noastrd), nu este o dilemd ce anume
trebuie sd analizeze in cazul oraselor, in functie de obiectul cer-
cetdrii sale”. $i vine cu argumente, cu care nu putem si nu fim de
acord: din punct de vedere geografic, orasul este ,inainte de toate
un tip de spatiu geografic — spatiul urban; ca orice spatiu terestru se
supune legilor cosmice, dar si celor umane si, pentru facilitarea
analizei geografice, dimensiunea spatiald a orasului se reduce de cele
mai multe ori la teritoriu si la procesele care se intdmpla la suprafata
acestuia; orasul este un mediu de viatd — mediul urban, deci o
rezultantd a unor conditii geografice; orasul este vizibil — peisajul
urban, deci o discontinuitate calitativd si cantitativd a spatiului
geografic”. Nu se poate o sintetizare mai buna ca aceasta in ce pri-
veste perspectiva geograficd asupra orasului! Avand excelentul dar
de a ,scurtcircuita” lungile asertiuni si speculatii, Marius-Cristian
Neacsu puncteazi: ,in ciuda dificultitii de a da o definitie integra-
toare orasului, cele mai multe dintre aceste definitii esudnd intr-un
cerc fard iesire (urbanul este tot ceea ce nu este rural si invers) (subli-
nierea noastrd), reprezentanti de marcd ai diverselor scoli de geo-
grafie urband au incercat evidentierea in literatura de specialitate a
criteriilor de diferentiere a unei aseziri urbane, chiar daci acestea
capatd semnificatii diferite in timp (ideea despre ceea ce este un
oras se modificd de la o generatie la alta sau in spatiu — dovada
criteriile diferite de declarare a oraselor: demografice, politice etc.)”.

Vin apoi provocirile: este, oare, orasul ca realitate geograficd
acelasi lucru cu orasul ca sistem ori orasul ca imagine si asa mai
departe? Mai mult, care sunt nuantele induse de interpretarea post-
modernd a orasului in analiza spatiului urban? Si ajungem, astfel,
vrand-nevrand, la ceea ce tAnirul cercetitor numeste adevirata
provocare: "de-spatializarea relatiilor socio-teritoriale”.

RiscAnd sd supere nu numai traditionalistii, ci chiar si pe unii
dintre geografii urbani contemporani, si nu numai pe ei, autorul
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afirmd c&, ,rind pe rand, conceptele traditionale in abordarea cla-
sicd a spatiului urban se pribusesc”. Filosofia abordarii managemen-
tului urban, in prezent, trebuie si ia in consideratie interpretirile
diferite ale spatiului urban: de la spatiul suport al populatiei si acti-
vitatilor (cuantificabil prin valori care misoara distributia in teri-
toriu, densitatea, intensitatea si sensul fluxurilor etc.) la spatiul
relativ al continuitatilor si discontinuitatilor, al conexiunilor intre micro si
macroscard, la spatiul perceput (imaginea spatiului). Are dreptate au-
torul: ,Imaginea urbani ar putea deveni elementul cheie in abor-
darea orasului inzestratd cu o fortd considerabild la nivel mental,
generdnd comportamente si atitudini spatiale de atractivitate,
repulsivitate sau indiferentd in relatia dintre rezidenti si propriul
oras, fiind capabild si declanseze energii nebdnuite in stimularea
deciziei”. Repet ceea ce am scris si in Prefata la primul volum, si
anume cd, ,,in fapt, perceptia noastrd comuni este mult mai impor-
tantd decét credem sau ne imagindm, pentru ci orasul in care triim
este acela pe care il percepem noi, locuitorii sii, si nu cel din
statistici si aprecieri oficiale, si aceasta pentru ci noi percepem cu
adevirat ceea ce ne intereseazd sau, cel putin, ne afecteazi (...)
Imaginea urbani devine, astfel, sinonimi cu identitatea orasului”.

Putem, oare, pune sub semnul indoielii postulatele tanirului
cercetdtor (7):

e politicile locale de dezvoltare trebuie si tind seama atit de
complexitatea mare a spatiului urban, cat si de dinamica per-
ceptiei asupra acestuia, pentru a fi viabile;

e instrumentele operationale folosite in administratia publici
locald prin profesiile asociate activittii sale necesitd o re-
configurare;

e adevirata provocare pentru administratorii spatiului urban:
de-spatializarea relatiilor socio-teritoriale.

Concluziile autorului sunt transante si foarte plastic exprimate:
»Virtualizarea si privatizarea spatiului public a condus la de-spatia-
lizarea proceselor sociale, orasul devenind in mod progresiv o retea
de interactiune sociald virtuald (on-line), decuplati teritorial de un
loc bine definit si de orasul in sine. Locul pietei civice traditionale a
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fost luat de platformele de comunicare virtuala. Spatiul public si-a
pierdut conotatia teritoriald, devenind unul electronic, virtual”.

In lucrare sunt abordate cinci mari concepte urbane: 1. organizarea
spatiului urban, 2. designul urban, 3. imaginea urband, 4. marketingul
urban si 5. brandingul urban, vazute de autor drept ,,ochiurile retelei”
construite de Intreteserea relatiilor dintre ele. Pe fond, este abordatd
maniera in care ,orasul mental” poate deveni un concept
operational, cu o puternica aplicabilitate practica si, mai ales, punctul
de vedere al geografiei in raport cu conceptele analizate. Da, aproape
instantaneu, fard chiar sa fie specialist, oricine vorbeste sau isi ima-
gineazd ca orasul este un tot complex, o retea... oricum ceva complicat.
Sau cum bine a exprimat acest lucru francezul Yves-Henri Bonello:
»Orasul este heterogen, neputind fi redus la o singurd definitie. Nici
realitate materiald, nici imagine, orasul este complex: probabil
sistemic, rebel in ceea ce priveste abordarea cantitativd, cit si cea
calitativd”. Ajungem la un adevir pe care multi il intuiesc, dar
autorul reuseste si-l si defineasc, foarte concis si plastic: ,,Orasul este
o realitate terestrd, un anumit mod de raportare a omului la naturs,
un «punct de vedere» al civilizatiei umane in raport cu legile naturii”.

As vrea si mai subliniez, in legiturd cu conceptele urbane,
taptul ca Marius-Cristian Neacsu este primul care, in literatura geo-
graficd romaneascd, nu doar mentioneazi, ci chiar trateazd doud
elemente ce nu pireau a incumba domeniului nostru, fiind de altfel
oimportate” din sfera economicului, a marketingului in spetd: mar-
ketingul urban si brandingul urban. Cum spune autorul, ,,marketingul
urban este instrumentul prin care perceptia umand asupra orasului —
«orasul mental» prinde contur, sub forma imaginii urbane si care este
promovatd pand la nivelul de «marci» sau «brand» — brandingul
urban”. De altfel, foarte bine concretizeazi aplicarea conceptului de
ybranding”, ca o filozofie a managementului urban, la Sibiu 2007
(capitali culturald europeand, alituri de Luxemburg).

Marketingul urban, asa cum sesizeazd si autorul, vizeaza pro-
movarea/mediatizarea/publicitatea ,,produsului urban”, influentarea
comportamentului ,consumatorilor” de ,,produse urbane” (terenuri,
cladiri, atractii urbane, imagine urbani etc.), refidelizarea rezidentilor
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— un element mult mai important decat ne imaginim — si atragerea
de noi clienti (turisti, investitori etc.), avind ca efecte dezvoltarea
economicd a orasului si stimularea competitivititii intre orase. La
randul siu, brandingul urban este ,semnitura”, ,marca”, ,logo”-ul,
este Insdsi imaginea orasului ca expresie a identititii urbane. La fel
ca si marketingul urban este un ,instrument” de management al
spatiului urban si se proiecteazd in imaginea urban.

Sunt multe de spus, de relevat aici. Nu pot si nu semnalez
tabelul inspirat conceput Relatii intre conceptele urbane, in care
acestea sunt sintetizate In patru mari coloane: Ce vizeazd! (fiecare
concept), efectele obtinute, relatiile fiecirui concept cu celelalte
patru si rolul acestora in geografia urbana.

Concluzia, fireasci: ,Caracterul practic si aplicativ (opera-
tional) al conceptului de imagine urband survine din faptul ci acesta
reprezintd o platformd de comunicare, o interfatd prin care se me-
diaza relatia dintre realitatea teritoriald, specialisti (teoreticieni si
profesionisti), autorititile locale (decizia politicd) si comunitatea
urband respectivd. Imaginea urband vizeazd, practic, orasul mental,
este perceptia umand asupra orasului fizic, este cum bine spune
autorul, un ,barometru” al habitatului urban, reliefand disfunctio-
nalititile din modul de organizare a spatiului la momentul dat, con-
tureazd hirtile mentale ale orasului, contureazi topofiliile si topo-
fobiile si poate deveni un instrument deosebit de fin in stimularea
deciziei de a interveni in actualul model de organizare a spatiului
urbap siin (re)orientarea acestuia.

In mod firesc, se acordd un spatiu generos in lucrare studiului
de caz concret: Municipiul Ploiesti. Chiar daci autorul are dreptate
afirmand cd ,ficand parte din generatia oraselor medievale si din
categoria celor mari din punct de vedere demografic, Ploiestiul, ca si
dinamica urbani, poate fi considerat ca o evolutie in «miniaturd» a
capitalei Roméniei, date fiind apropierea sa de Bucuresti, dar si
organizarea sa si personalitatea sa arhitecturald similard”. Personal,
cred ci justificarea este mai mult un ,alibi” stiintific, motivul real al
alegerii subiectului fiind acela ci este chiar orasul siu natal. Un oras
pe care il cunoaste extrem de bine, un oras pe care, dupd atita



