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NOTA EDITORULUI



Este o mare bucurie sa fiu editorul acestei carti din mai
multe motive. In primul rand, autorul Andrei Duma imi este bun
prieten si, dincolo de latura profesionald, stiu cata emotie a pus

in acest proiect antreprenorial numit TeSustin.ro.

in al doilea rand, avand in vedere exprienta mea in
scrierea de proiecte, dezvoltarea de programe si mobilizarea de
fonduri, nu pot sa stau impasibil in fata aparitiei unei carti atat de
importante si actuale pentru romanii care doresc sa afle mai
multe despre strangerea de fonduri pe internet. Am inceput sa
dezvolt proiecte de la varsta de 13 ani si stiu cat efort trebuie
depus pentru a mobiliza resurse financiare pentru o idee. Multi
antreprenori, artisti, ONG-isti si diversi oameni cu visuri marete
au beneficiat deja de puterea crowdfunding-ului in lume. Andrei
Duma, prin aceasta carte, pune la dispozitia romanilor un veritabil
ghid de intelegere a domeniului si de creare a unei campanii de

laAlaZ.

Nu in ultimul rand, dincolo de explicatii, exemple,
recomandari utile din zona de digital fundraising si lectii

valoroase oferite atat de teoreticieni, cat si de practicieni din



domeniu, aceastd carte iti va dezvalui o frumoasa poveste de
maturizare a unui tanar care a plecat cu visuri marete sa studieze
in Marea Britanie si s-a intors In Romania pentru a face ceva util
in tara natald. E deopotrivd o poveste despre maturizare
personald si profesionald, despre decizii, succese si piedici. E o
poveste autenticd spusa de un tanar roman despre care cu

siguranta vei mai auzi.

Tn concluzie, tii in man3 o carte cu adevérat practica si de
actualitate. Nu e nevoie de altceva decat sa ai incredere in ideile

tale, sa experimentezi si sa nu te lasi descurajat!
#NuStainBancaTa

Mark C. Lukacs

Autorul cartii ,NU STA in BANCA TA!”,

Presedintele Asociatiei Good Life Performers,

dezvoltator de programe comunitare, culturale si de tineret,
trainer si consultant Tn comunicare, relatii publice si marketing
contact@marklukacs.ro

www.marklukacs.ro
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Cum a inceput totul? Povestea incepe inca din liceu, de
cand mi-am dorit sa studiez intr-o altd tard, pe vremea aceea
considerand ca va fi o ,punte de lansare” pentru mine. Astfel, am
ales sa-mi continui studiile In Marea Britanie, mai precis la
Universitatea Essex, profilul Sociologie si Studii Psihanalitice. Ins3,
dupa 6 saptamani, mi-am dat seama cd orele de curs nu se mai
terminau si nici nu imi placeau materiile, asa ca, ajutat fiind de un
profesor de economie, am reusit s& ma mut la Facultatea de

Economie, profilul Economie Financiard.

Cand ma intreba cineva daca Tmi placea ,la facultate”, le
raspundeam ca ,,nu m-a deranjat”... si la fel as raspunde si acum
daca ar fi sa privesc in urma. Nu stiam exact ce imi doresc sa fac
dupa ce voi absolvi. Mult timp am avut In minte ideea ca as putea
sa ajung sa lucrez pentru o banca de investitii din Londra pentru
un salariu mare, fir3 s& am grija zilei de maine. Tns§, totusi, ceva
Tmi spunea sa pornesc un start-up al meu. Desigur, trebuia sa fie
ceva in tehnologie pentru ca acolo sunt bani seriosi indiferent de

proiect, nu?! Cel putin asta credeam eu atunci.
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Stiam ce imi doresc. Ramanea sa aflu cum sd ajung la
realizarea visului. Desi aveam, undeva prin subconstient, aceasta
dorintd, eu Tmi continuam viata de zi cu zi impasibil. Asta pana
cand, in primele sdaptamaéani de facultate, am aflat cd multe
universitati ofereau un portal prin care studentii isi puteau multi-
finanta studiile. Acesta a fost momentul in care a pornit intreaga
mea poveste antreprenorialda. Ma intrebam: De ce oare eu, in
Romdnia, nu am avut aceastd oportunitate? La inceput eram
interesat doar pentru mine. Dupa aceea, a urmat o faza in care
am Tnceput sd cercetez domeniul din curiozitate. Dar cand am
ajuns sa imi dau seama cd acest domeniu abia ca exista in
Romania, mi-am spus: Asta este! Voi lansa o platforma de
crowdfunding pentru zona educationald in Romdnia ca alti viitori

studenti sd poatd exploata o astfel de oportunitate.

Tocmai ce terminasem anul al ll-lea de facultate si ma
pregdteam si aplic pentru internship-uri pe perioada verii. ns3,
fnainte de a incepe, am cdutat pe un motor de cdutare online
cuvantul cheie ,fonduri europene IT]”. Chiar si acum tin minte
exact ce-mi ardata monitorul: cautarea cu acea paranteza dreapta

pe care o tastasem din greseala la finalul cautarii. Cautarea mea
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m-a trimis pe un site al unor consultanti de fonduri europene
care, dupa o conversatie amicald, mi-au propus sa ne vedem la
sediul lor din Bucuresti. Doua zile mai tarziu, am luat avionul din
Londra spre Bucuresti pentru a vedea ce pot sa fac. Dupa mai
multe intalniri, am batut palma cu o firmad de consultantd. Au
urmat multe luni de munca asidud. Dar, intr-un final, am primit
vestea ca voi beneficia de finantarea pentru care am aplicat:
50.000 euro nerambursabili. Finantarea face parte din Programul
National de Dezvoltare Regionald 6.2. Cu toate ca pare ca a fost
un proces usor care si-a respectat agenda, in realitate nu a fost
deloc asa deoarece lunile de asteptare au fost mult mai multe

decat ar fi trebuit, iar birocratia la un nivel prea inalt...

Lasand la o parte aceste obstacole, consider ca am invatat
din experientd proprie o lectie importanta. Aceasta lectie este
aceea ca nevoia pe care am avut-o eu pentru a-mi finanta visul, o
vor avea multi alti oameni la un moment dat. De cand am lansat
start-up-ul TeSustin.ro, am intalnit multe feluri de oameni care
strang fonduri. ns§ dac3 i-as categorisi, as spune cd existd doud
mari categorii: cei care strang bani in interes propriu si cei care

strang bani pentru altii, in scop umanitar. Singura diferenta dintre
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cele doua categorii este data de motivele pentru care cauta
finantare deoarece metodele vor fi aceleasi daca vor sa fie
eficienti. lar asemanarea principald este ca au o comunitate
puternica in jurul lor de unde sd inceapa sa isi disemineze
cuvantul.

Cele mai de succes campanii au avut tot timpul un om
care, In primul rand, si-a dorit cu ardoare sa isi atingd obiectivul,
iar in al doilea rand, a depus munca necesara zilnic pentru a
ajunge la oameni care poate nu s-ar fi gandit sa ii citeasca
manifestul sau sa Ti urmareasca clipul video de prezentare. Astfel,
daca ar fi sa sintetizez de ce este nevoie pentru a avea succes in
crowdfunding, as spune cu sigurantd ca ,the crowd”. Ce
nseamna ,,the crowd”? Unii Ti vor numi prieteni, altii familie, altii
comunitate locald. Pe langa acest aspect, nu trebuie sa uitam ca,
in fond, pentru a face crowdfunding ai nevoie de oameni care sa
creada in tine Tnainte de a crede in proiectul tau. Ai nevoie sa
transmiti incredere. Asadar, activeaza grupul de oameni din jurul
tau, mareste-ti comunitatea si castiga increderea celor din jur! Nu
uita, de la mine vei primi un calduros: ,Te Sustin!”

Andrei Duma
Bucuresti, Romdnia



